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某制药企业生产的××感冒药在市场上有一定的知名
度。最近，该公司为其另一个姊妹产品“小××感冒药”打出
一则电视广告，基本内容是：大雨伞，小雨伞；大手套，小手
套；大××感冒药，小××感冒药。这种广告创意是通过类比
形式最终道出了自己的产品，在广告上通常被称作 “抖包
袱”。“抖包袱”式的广告创意运用得好，让人拍手叫绝的同
时，也会给厂家节省许多投播费，达到事半功倍的效果；但
如果运用不好，可就白白浪费了“抖包袱”之前十多秒的广
告费，那可不是一个小数字！而且还会让人觉得广告太�
嗦。这样的广告自然很难达到预期效果。
有一则牛仔裤的电视广告“抖包袱” 的手法运用值得

医药行业借鉴：一位妻子正在洗衣机前整理着一件件准备
清洗的脏衣服，突然在丈夫的牛仔裤口袋里发现了一张纸
条，纸条上有一女子写的地址和联系方式，妻子看罢十分生
气，把牛仔裤当作出气筒，愤怒地不停甩打着⋯⋯
广告最后道出，这条牛仔裤被使劲甩打多少次仍然完

好无损。当然，到这里观众也就自然知道这是一则牛仔裤的
广告了。这则广告令人叫绝的是：妻子甩打丈夫的裤子来发
泄心中的愤怒，从人的心理上来说是非常正常的，是一种本
能现象，但恰恰是这种再简单不过的东西却很难让一般广
告策划人想到，这正是“抖包袱”的妙笔之处。
还有一则白酒的电视广告也值得借鉴，其广告词是：你

听到的历史多少年，你看到的历史多少年，你品尝到的历史
多少年。这种类比式的“抖包袱”巧妙地告知消费者该酒是
陈年老酿，是好酒。
相比之下，小××感冒药的“抖包袱”式广告则显得缺乏

创意，广告前面的大雨伞、小雨伞、大手套、小手套，既显得
�嗦，又不利于突出产品的卖点。药品广告作为电视广告中
的一个大类别，也应该在广告创意上多下点儿功夫，力争做
到让观众感觉舒心养眼，在不禁一笑的同时记住你的产品。

★浙江伊利康生物技术有限公司的结
核分枝杆菌日前获得国家新药证书，该企业
同时成为浙江省惟一一家获得2004年度国
家科技创新基金最高资助100万元的高新技
术企业。

（浙文）

★新华社讯 石药集团近期推出了新的
维生素制剂产品－－果维康“右旋C”维生素含
片，强力进军维生素制剂市场。果维康现已
大规模上市。

★湖北省八峰药化股份有限公司2004
年出口创汇968万美元，同比增长20.42% ，创
历史最好水平。 (黄令勇)

★新华社讯 近日，四川德阳新诺赛制
药有限公司的原料药“胰酶”顺利通过欧盟
GMP认证。这是亚洲第一个通过欧盟GMP认
证的胰酶生产厂家。

★由甘肃省岷州实业股份公司实施、被
国家科技部立项并列入星火计划的“微孔草
人工种植和良种选育”项目，日前通过了甘
肃省科技厅组织的专家验收。 （权生秀）

★近日，浙江华海药业股份有限公司成
为浙江省博士后工作站试点企业。华海药业
已确定博士后研究项目和招收计划。

（方永乐）

★山东东阿阿胶股份有限公司、山东圣
旺药业股份有限公司、山东凤凰制药股份有
限公司日前被山东省认定为2004～2005年度
省辖免检企业。

(田洪顺)

本报讯 不久前，双鹤药业股份有限公司起诉内蒙古赤峰蒙
欣药业有限公司侵犯双鹤维生素EC复合剂外观设计专利案（本
报曾于2004年4月15日B2版作过报道）胜诉，经过北京市第二中
级人民法院强制执行程序后，双鹤药业最终获得蒙欣药业45225
元的赔偿。

（罗文）

江苏
将对工伤和医保品种进行调整

新华社讯 记者近日从江苏省医保中心获悉，
为保障广大医疗、工伤保险参保人员的合理用药
需求，江苏将对2004年版《国家基本医疗保险和工
伤保险药品目录》乙类药品进行调整，计划在今年
3月底完成调整方案，力争在7月1日起实施。
按照有关规定，各省对国家《药品目录》中的

乙类药品有15％的调整权，以国家《药品目录》乙
类药品1625个为基数，江苏调整增减品种合计将
不超过243个。据江苏省医保中心相关负责人介绍
说，目录调整时将充分考虑参保人员的基本医疗
需求和医保基金的承受能力，并兼顾地区间经济
水平和用药习惯，统一调整基本医疗保险和工伤
保险药品目录，适当增加工伤保险特殊用药品种。
调整时不予考虑的药品包括：儿科用药、预防用
药、滋补药、减肥药等；口服泡腾片、口含片、洗身
体的各种洗液等剂型；有严重不良反应的药品；含
有珍稀动植物的中成药（特殊情况可作特殊处理，
如含熊胆的制剂）等。

南京
部分药品须“报价”才能销售

本报讯 近日从南京市物价局获悉，为增加
药价透明度，部分药品在销售前必须进行价格信
息发布。
根据规定，在投标人到南京市物价局作价格

确认之前，对于目前在江苏省内无物价的品种，必
须首先进行价格信息发布后，再统一到南京市物
价局进行价格确认。如果有以下文件之一的，则不
需进行价格信息发布，一是有国家发展和改革委
员会（国家计委）或江苏省物价局的定价文件的；
二是在江苏省内有招标最高临时零售价的；三是
在江苏省物价局已有公示价的。无上述任一文件
的投标药品，需进行价格信息发布。

（张曦 郑春平）

近日，在河南省召开的民营企业家表彰会上，宛西制药股份有限公司董事长孙耀志因业绩突出，获得由省委省
政府奖励的一辆价值29.98万元的帕拉丁(SUV )小轿车。瞧，孙耀志脸上乐开了花！

陈飞 摄影报道

去年发生并延续至今的世界止痛药市场风波，实
际上反映的是对药品不良反应如何监测并如何处理的
问题。国家食品药品监督管理局药品评审中心孙忠实
教授认为，国内制药企业应当从跨国制药企业的做法
中吸取有益的经验，积极主动地应对药品不良反应事
件。
据孙忠实介绍，SFDA 的药品不良反应监测中心严

格规定，所有制药企业都必须设有一个企业药品跟踪
机构，专门负责跟踪药品上市后的疗效、安全性，收集
不良反应报告。而当SFDA对某药品提出质疑时，药品
跟踪机构也能及时出具对自己有利的证据作为申诉材
料。比如辉瑞在西乐葆风波发生后，就能拿出自己的一
些权威性的跟踪调查报告。可是，目前国内的制药企业
对于这些几乎是一片空白。有统计数据显示，2003年，
美国FDA收集到不良反应报告30多万份，而我国来自
企业的仅有2万多份。在美国FDA每年收集到的不良反
应报告中，60％~70％的报告来自制药企业，而我国制
药企业的报告数量只占报告总量的15％左右。
孙忠实说，美国药品不良反应的报告主体同我国

一样，主要分医务人员、患者、制药企业三类。为什么美
国与我国的情况会出现如此大的差异？他认为，其主要

原因是，中外法律对社会责任的规范不同。美国FDA规
定，药企一旦发现产品的不良反应必须上报，如果逾期
不报或者让患者自己上报，企业将被追究法律责任，甚
至得交数百万至上亿美元的罚款。此外，企业在药品说
明书中尽可能详细地标注药品的不良反应事项，化解
以后可能发生的法律纠纷，这也提高了企业的上报积
极性。但我国的制药企业对药品不良反应则讳莫如深，
尽可能地“报喜不报忧”。
孙忠实介绍说，不少企业在修改说明书时，经常同

专家们讨价还价，对不良反应遮遮掩掩。因为他们有三
怕：一怕药品不良反应发生后，影响药品以后的销路；
二怕承认药品不良反应后，患者家属索赔；三怕舆论压
力。这三怕最终却造成了不良反应事件连续发生的恶
果。
他认为，在目前这种状况下，首先，国内制药企业

亟待增强社会责任感和企业公民意识，抛弃顾虑，积极
上报不良反应；其次，政府应该大力宣传、赞赏上报行
为，鼓励国内企业积极参与到不良反应的报告体系中

来；再次，促使公众树立正确的药品不良反应观———是
药三分毒，并非有不良反应的药品就不能服用，像小剂
量、短期服用万络、西乐葆就不会带来太大风险。

国内药企应积极
应对药品不良反应

广告创意
别一味追求
“抖包袱”

文/范恒星

双鹤蒙欣产品
包装纠纷结案

文/新华社记者 曾亮亮

专家
告诫

双鹤胜诉

新华社讯 近日，世界卫生组织（W HO）
向复星医药集团桂林南药股份公司颁发了
青蒿类抗疟药全球采购GMP复查合格认证。
有关专家认为，这是我国制药企业向拥有巨
大市场前景的青蒿类成品药拓展迈出的实
质性一步，标志着我国作为全球最大青蒿类
药物生产基地的地位得到进一步巩固。
从世界卫生组织和联合国儿童基金会

全球抗疟药物生产企业会议上归来的我国
专家介绍说，由我国科学家自主研发的绝大
部分青蒿类药物的抗疟效果，现已被世界卫

生组织正式认可。世界卫生组织已确定4种
青蒿药物加喹咛类药物（联合用药）为抗疟
疾首选药物，即：蒿甲醚＋本芴醇、青蒿琥
酯＋阿莫地喹、青蒿琥酯＋甲氟喹、青蒿琥
酯＋复方磺胺多辛。这4种联合用药产品我
国均可生产，其中桂林南药能生产3个产品，
北京诺华能生产1个产品。桂林南药还形成
了从青蒿素提取、化学合成、制剂一条龙的
产业链。
中国科学院上海药物研究所所长陈凯

先院士介绍，青蒿类药物是我国自主研发的

拥有自主知识产权的化学药，其原料是我国
西南山区的青蒿草中提取的青蒿素。近年
来，由于非洲等地的疟疾患者对喹咛类药物
产生耐药性，导致治愈率持续下降，而国际
医学界的研究表明，从我国青蒿草中提取青
蒿素制成的青蒿类药物，可以有效解决传统
抗疟药的耐药性问题。
据桂林南药股份公司总经理严啸华介

绍，世界卫生组织去年初已经接受全球基金
的拨款，拟在5年时间内每年出资1亿~2亿
美元，为非洲国家购买以青蒿药物为基础的

联合用药，作为全球抗疟疾首选药物。据复
星医药集团总经理汪群斌介绍，我国目前每
年青蒿草自然资源量为6000吨左右，各国制
药企业向世界卫生组织申请认证的青蒿类
药物多达40多个，但这些企业无一例外地全
部依赖从我国进口青蒿素原料药。他表示，
我国不仅要巩固青蒿类药物从原料到科研
的绝对领先地位，还要加大药物生产和开发
的力度，努力从青蒿原料药供应大国向青蒿
成品药生产大国迈进。

从原料药供应大国迈向成药生产大国

我国成为全球最大青蒿药物生产基地


