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国际市场供不应求
国内市场产品奇缺

我国辅酶Q
10的消费量在 30

吨左右。但由于其合成工艺技术
难度高，国内生产企业的生产规
模和产品质量都远不能满足市场
需求，因此有三分之二的辅酶Q 10

原料依赖进口。
但是，近年来，国际市场上辅

酶Q 10也一直处于供不应求的状
态。
辅酶Q 10的消费主要集中在

美国、日本、西欧以及澳大利亚，
其中美国市场占到总消费能力的
三分之一。在美国，辅酶Q 10除了

应用在医药领域外，还作为一种
维生素用于食品添加剂，作为非
处方药和功能性食品在超市、食
品连锁店和药店自由出售，这就
决定了辅酶Q 10在美国的高消费
基础。欧洲也是辅酶Q

10重要的消
费市场，同样用于保健食品。在日
本和中国，辅酶Q 1 0目前还仅限于
医药领域的应用，没有拓展到保
健品和食品中。目前，世界市场对
辅酶Q 10原料的年需求量已经达
到400吨左右，并且仍在以每年
10％的速度增长。从辅酶Q 10的未
来发展空间上分析，保健品和食
品应用将是其市场需求进一步
增加的主要源动力。
日本是最早开发辅酶Q 10的

国家，其产量居世界首位。目前

全球90％的产品均来自日本，其
生产企业主要有协和制药、日清
制粉以及清渊化工三家。这三家
企业不仅在产量上占有绝对优
势，而且享有技术专利，他们从
技术垄断中取得了高额利润。
由于欧美等高端市场对辅

酶Q 10需求强劲，部分日本生产企
业已向欧美市场转移。目前在中
国市场上，仅剩下日本清渊化工
一家还在给上海的信谊药厂供
货，其他的进口输入基本断档，
因而造成国内辅酶Q 10产品奇缺。
以前我国辅酶Q 1 0的进口价格一
般维持在1万元~1.3万元人民币
（每公斤，下同），最高达到过1.8
万元，近来由于国际市场需求紧
俏以及日本企业目标市场的转
移，国内贸易机构均已拿不到
货，3万元~4万元的报价已经习
以为常。

国内企业竞相追捧
新昌制药创占先机

目前，投资机构和生产企业
对辅酶Q 10极度看好，甚至有人分
析认为，辅酶Q 10的发展态势有可
能超出当年风头出尽的辛伐他
汀。
巨大的市场需求引得国内

许多企业都想分一杯羹，但目前
还仅有浙江新昌制药和西安皓
天能够批量生产，其他大部分企
业仍然处在生产工艺研发和改

进阶段。
新昌制药自2004年采用发

酵法试产成功辅酶Q
10原料以来，

产品做到了尽产尽销，众多采购
商持币待购，但新昌制药的产量
远远不能满足市场需求。据新昌
制药销售部负责人介绍，目前辅

酶Q 10已全部被国外客户订购，所
以不能满足国内客户需求。但企
业每月都在增加产能，预计全部
达产后将能实现年产20吨。
近期新昌制药公开的年报

数据显示，自试产成功辅酶Q
10原

料以来，企业月产量达到1吨左
右，实现产值3000多万元，毛利
率达到50% 以上，而国际市场目
前销售价格在4000美元~4100美
元。据了解，采用发酵法生产的
辅酶Q 10原料，每公斤生产成本在
2000元~2300元。由此可以预见，
如果今年新昌制药的辅酶Q 10在
国际市场销售一帆风顺的话，该
公司的销售利润将会非常可观。
西安浩天生物技术有限公

司是国内能够以化学合成法规
模化生产辅酶Q 10的生产企业，其
产品同样旺销海外。据其总经理
寇玉峰介绍，目前公司辅酶Q 10的
市场订单很多，大部分产品被美
国采购商直接采购，对国内市场
并不提供产品。
此外，今年1月份，河南天方

药业也传出了采用化学法投产
辅酶Q 10的消息。在今年4月21日
天方药业发布的公司项目投资
公告中，正式宣布投资3000万元
进行年产5吨辅酶Q

10项目。另据
了解，上海复旦大学辅酶Q

10的研
究成果已经转让给了浙江新和成
制药，其方法为全合成法，将在近
期实现投产。其他企业如济南诚
汇双达化工和台州市开仓化工等
也在进行辅酶Q

1 0的生产工艺研

发。
巨大的市场空缺和价格攀升

带来的高额利润，吸引众企业纷
纷投资。在众多淘金者中，谁能率
先攻克技术壁垒，同时采用先进
工艺来控制成本，实现规模化生
产，谁才是辅酶Q

10最终的赢家。

北京医药集团董事长卫华诚

在日前北京举行的第八届科博
会’2005中国国际医药高峰论坛
上，介绍了中国医药企业构建创新
体系建设的三方面背景。他认为，竞
争环境的变化促使企业必须调整经
营思路，以创新培育利润增长点。
卫华诚说，首先，中国正在快

速形成以企业为创新主体的社会
环境。这表现在：企业的性质、规模
发生了变化，市场机制趋于成熟；
政府将从各个方面推动企业自我
创新发展；知识产权、法律建设趋
于完善；国家研发机构、高等院校
科研体制改革加快。
其次，中国医药企业的生存环

境已经发生了很大变化，这必然导
致企业下决心重视自主创新能力
的建设和提高。这表现在：一般仿
制性药品生产成本加大，药品价格

下调，利润空间变窄；医疗保障体

系“低水平、广覆盖”的特点和市场
竞争的加剧，低成本竞争将成为医
药企业生存的手段；国际竞争国内
化、国内竞争国际化现象日益加
剧；GMP认证后，企业必须依靠科
技创新和自主知识产权产品来维
护自己的市场竞争优势。
第三，中国医药企业开发创新

药物面临一些主要困难。这表现
在：资金不足，没有资金搞创新研
究，造成低成本重复；当前国内医
药企业的盈利能力和成长性与创
新能力尚未表现出高度的相关性；
新药研发的投入风险巨大，同时还
没有一个合理的风险退出机制来
解决投资者的后顾之忧，新药研发
模式与高新技术成果转化机制、风
险投资机制、税收优惠机制和人才
激励机制等没有有效地结合起来。

当今医药市场有个怪现象，一面是厂家抱怨产品无人赏
识，一面是经销商为找好产品而伤脑筋。谁能破解这种两难
局面？
记者最近发现一家医药公司独具慧眼，把一个不被人关

注的小品种培育成了受市场追捧的新秀，变两难为双赢。这
就是广州康仕福药业公司，其独特的理念是“养大别人的孩
子为自己赚钱”。
康仕福创办伊始，锐意走一条独特的发展之路──专

营、精做新特药。然而，找到一个好产品谈何容易，要么产品
缺少特色，要么品牌不够响亮，要么厂家开出的条件过于苛
刻。偶然间，他们发现身边就有一个“养在深闺人未识”的小
品种──广州白云山中药厂的枫蓼肠胃康片。康仕福以其独
特的市场眼光认定，这是一个可以拿来作为自己切入市场的
第一个产品。
康仕福的这种选择最初遭到不少人的质疑：市面上肠胃

类品种太多，竞争太激烈，很多名声响亮的大品种都难以打
开局面，更何况一个“无名小卒”呢？然而，康仕福的经营者通
过认真分析认定，枫蓼肠胃康片潜质不错：首先，其组方独
特，由牛耳枫和辣蓼两味野生药材精制而成，处方精炼，“目
标”明确。传统中医有个共识，大凡单方或两味药的方剂，总
有其独特之处。其次，它有着“白云山”的品牌优势，美誉度
高，有利于拓展市场。于是康仕福坚定信心，毅然拿下了这个
小产品的全国总经销权。
如今在药品营销界，很多经销商都有一种戒心，担心代

理品种一旦做大了，厂家就会借机收回代理权，所以经销商
不肯花大力气“为他人作嫁衣裳”。康仕福的经营者却认为：
为商之道重在诚信，彼此以诚生财。有潜质的“好孩子”不怕
养，只要付出了心血，“孩子”是会报恩的。
为了培育这个“宠儿”，康仕福在品牌推广上绝不喧宾夺

主，而是时刻维护“白云山”的形象，无论广告还是终端促销，
总是突出“白云山” 品牌。面对代理商的诚信合作，白云山也
以诚相待，积极配合康仕福拓展市场。几年来，白云山通过实
施中药现代化战略，极大提高了产品的技术水平，保证了产
品的一流质量。康仕福认为，这就是厂家给经销商的最好支
持。
经销商和生产企业真诚合作的结果是双赢，“抱养孩子”

的“抚养费”没有白花。康仕福自担任枫蓼肠胃康片的总代理
以来，经营效益直线上升。该产品由白云山自销时，年销售不

足10万元，由康仕福总代理后当年就跃升至200万元，之后连
年翻番，去年一举跃升至几千万元———“丑小鸭”变成了“白
天鹅”。白云山投桃报李，最近又把另一个“小品种”──强阳
保肾丸的总代理权给了康仕福。康仕福表示，将一如既往、尽
心尽力去抚养这个“新孩子”，让他也茁壮成长。

最近，国家发改委主任马凯到天津中新药业现代中药产业园调研考察。图为天津市委副书记、市长
戴相龙（左一）陪同马凯（左二）参观中新药业现代中药产业园提取中心，中新药业总经理姚培春（右二）

在现场汇报了企业的科研、工艺设备及生产情况。
胡伟 摄影报道

辅酶Q 10,引来众多淘金者
文/李冰心 吴惠芳

辅酶Q 10是人类健康不可缺少的重要元素之一，具有提高人体免疫力、增强抗氧化能
力、延缓衰老等功能，可用于心血管系统疾病治疗。近年来，国内外将辅酶Q10广泛用于
营养保健品及食品添加剂，市场需求不断增长。

三种生产工艺
发酵法最有前途

辅酶Q 10原料制备方法
有三种：动物细胞提取法、
化学合成法和微生物发酵
法。动物细胞提取法由于生
产效率较低，工艺落后，目
前在工业化生产中已基本
不用；化学合成法是我国目
前主要的工业化生产方法；
微生物发酵法是近几年全
球开发的热点，被认为是最
有前途的生产方式。
用化学合成法生产辅

酶Q 10，产率相对较低，且用
茄呢醇制得的烯丙基化试
剂是顺、反异构体的混合
物，活性不强，需要分离，因
此这种方法的应用受到了
限制。我国是世界上茄呢醇
生产能力较大的国家之一，
具有资源优势，但由于合成
技术不过关，辅酶Q 10半化
学合成法生产规模和质量
不高。
利用微生物发酵法生

产辅酶Q 10，无论是从产品
的质量和安全性方面，都有
较大的竞争优势。发酵法生
产辅酶Q 10目前已在日本实
现了商业化生产，主力企业

是协和发酵株式会社。目前
国内不少科研机构和企业

正在积极研究发酵法，但只
有新昌制药已经实现了一
定规模的工业化生产。

北京医药集团董事长卫华诚认为———

三方面因素决定药企
必须构建创新体系
文/新华社记者 郭宝江

新华社讯 肯尼亚卫生部门最
近公布的一份报告显示，肯尼亚对
避孕套的需求呈快速增长趋势。该
国政府正在与东南部非洲其他国
家加紧磋商，计划在该地区建立一
家生产避孕套的工厂。
最新统计表明，肯尼亚全国平

均每月使用1000万只避孕套，避孕
套在肯尼亚的销售呈快速上升趋

势。肯卫生部表示，将尽力保证避
孕套的进口。
据悉，全球2500万艾滋病毒

携带者中有60％生活在非洲，不
少非洲国家投入巨资用于艾滋
病防治，同时加大宣传力度，鼓
励人们使用避孕套。中国避孕套
生产企业可以寻找机会进入非
洲市场。

肯尼亚对避孕套需求快速增长

新华社讯 许多孩子的家长反
映，由于适合儿童的小剂量针剂用
药很少，医生在治疗过程中一般会
把用不完的针剂药扔掉，造成浪费。
江西省妇幼保健院的一名医

生说，由于目前适合儿童用的小剂
量针剂较少，医生在药液一次用不

完的情况下，只好把它扔掉。尽管
这是很大的浪费，但假如针剂使用
过一次后又给第二个病人用，一则
病人难以接受，二则也很难杜绝病
毒传染。所以呼唤企业适应临床需
求生产一些适合儿童用的小剂量
针剂。

儿童专用药呼唤小剂量

本报讯 在韩国高丽参的中
国医药品注册标准设定后，韩国红
参等产品最近得以直接进入中国

市场。韩国企业非常看好这一机
遇。

据了解，自1999年以来，韩国
高丽参在中国市场销售逐年攀升，
2004年对中国出口额达到500万美

元。今后，高丽人参将以韩国人参
公社的“正官庄”（株）农协高丽参
的“韩参印”等品牌销售。北京市医

药保健品进出口公司今年获得了
高丽红参5000公斤的进口许可，并
与（株）韩国人参公社签订了进口
贸易协议，计划在北京地区进行销
售。 （彭丹）

韩国高丽红参产品进入中国

日前，浙江普洛康裕制药有限
公司的盐酸洛美利嗪原料药获得
了由国家食品药品监督管理局颁
发的生产批准文号，这是该公司继
乌苯美司后获得国家二类新药证

书的又一新产品。

盐酸洛美利嗪为非二氢吡啶
类钙离子拮抗剂，用于偏头痛的治
疗，以减少偏头痛发作的次数。由
Kannebo KK 公司开发成功，1999
年首次在日本上市。

(毛建妍)

本报讯 福建三明三真药业
有限公司日前向社会公开承诺：凡
是由该公司生产并已经销售出厂
的药品，一旦发现安全隐患问题，
公司将主动联系经销商，尽最大努
力在第一时间将该批药品全部召
回。该公司承诺实施“召回制”的药
品包括三大类：一是企业留样观察

而在有效期内发现产品质量不稳定、
可能有质量隐患的药品；二是由于印
刷校对等原因，且在生产过程中未发
现，造成产品包装、标签及说明书不
符合国家有关规定的药品；三是企
业认为其经确认存在严重安全隐患
的药品。

（汪剑锋）

三真药业实行药品召回承诺制度

康裕制药又一原料药获准生产

养大别人的孩子
为自己赚钱
文/本报记者 黄每裕
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