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9月8日上午，一面写有“货真价实”的牌匾在鞭炮声中被高高
悬挂在安徽亳州中药材交易大厅的门口，由此拉开了第二十一届
全国（亳州）中药材交易会暨第二届国际（亳州）中医药博览会的
序幕。“货真价实”是亳州此次药交会向海内外宾客做出的郑重承
诺。会展期间，药都亳州笼罩在节日般的气氛中，异彩纷呈的活动
凸现出以药为媒，规范为先，发展特色经济的新药都形象。

规范治理促进药业发展

华佗之乡———亳州素有药材之乡的美誉，亳州药商足迹遍
布全国。2003年，亳州下大力气治理药材市场，取缔了手工作坊
式的药材加工交易，大力扶植中药饮片工业生产，在不到两年
的时间里，目前亳州已经有34家医药工业企业破土动工，22家
饮片厂建成投产，14家企业通过了GMP认证，23家企业获得生
产许可证。在展会期间，总投资8246万元的亳州沪谯饮片厂国
家级中药饮片高科技产业示范项目正式挂牌。
在亳州中药材交易中心记者看到，在大厅醒目位置悬挂着

真假药材对照图示，有交易中心专门设立的公平磅和现场开票
人员。
一位东北客商一边打听价格一边详细查看药材质量。他告

诉记者，由于东北距离河北安国药材市场比较近，过去进药材
都是去安国，从没有到过亳州，这次他是抱着考察的目的来的。
“感觉这里市场比较规范，药材品种比较全，尤其是南方的药材
价格相对便宜。”这位客商说。
交易中心的一位药农则对每年的药交会赞不绝口：“药交

会给我带来很多顾客，有的当场就订货，有的把样品拿回去，然
后签单，药交会两天通常交易量会比平时增加30% 。”
亳州药市的健康发展离不开规范治理。亳州食品药品监督

管理局局长桑坤向记者讲述了综合整治药品药材市场的辛苦
和成效：“亳州几乎家家户户都做药，监管难度很大，我们建立
了四级网络，与农村‘两网’建设紧密结合。在治理药材交易中
心期间，抽调了10人组成的专业稽查队进药材公司，负责对大
宗药材进行监管。稽查队员划分为4个小组，采用分片包干制对
交易中心所有摊点和药材公司进行全面监管，进驻以来共查处
近百起违规经营饮片等案件。现在，全市杜绝了饮片违法交易
现象。”

以药为媒推动地方经济

8日下午，在亳州市政府一层会议室举办了一个别开生面
的经济合作项目推介会暨签约仪式，共有105名海内外客商应
邀参加。亳州市精心选择的60个项目中，有15个项目成功签约，
总投资4.35亿元，比去年签约总投资高出近1亿元。
记者在项目名单上看到，签约项目涉及医药、酿酒、城市建

设等领域，充分说明了亳州以药为媒带动地方特色经济的城市
发展思路。
中韩合资安徽康辉药业有限公司是仪式上签约的惟一一

个合资项目。公司总经理张守力介绍，该项目从2001年就开始
多方接触洽谈，历经4年之久终于修成正果。合资后外方韩宝药业
有限公司每年将从中国采购中药材金额达300万美元。张守力说，
药交会的推介活动，给亳州当地企业带来了不少发展机会。
据悉，从去年开始，亳州中药材交易会加入了一项新内容，

即同时召开国际（亳州）中医药博览会，其目的是吸引海外客
商，将亳州的中药材向世界展示。亳州市副市长汤涌介绍，亳州
药材面向海外是亳州正在努力尝试的一项工作，虽然目前还处
于起步阶段，但是亳州欢迎海内外宾客的到来。

据悉，本次药交会有来自韩国、乌克兰等国家的代表团前
来考察。乌克兰驻华大使馆参赞维礼群告诉记者，乌克兰对亳
州的中药材非常感兴趣，这次已经看中了一个企业，如果GMP

认证方面没有问题，会进行进一步合作。他说，乌克兰也推行
GMP认证，加入了国际认证组织，合作的关键是认证的互认。

传统民俗展现药都风采

据了解，本届药交会中医药产品展览会展厅占地面积6600
平方米，共设置标准展位210个，共有100多家企业参展，产品
涉及中西成药、中药饮片、保健品、中医药加工机械等2000多个
品种。北京同仁堂、华北制药、滇虹药业等知名企业都到会参
展。展会期间，具有当地特色的民俗表演吸引了众多客商关注。
开展前，由肘哥、城隍出巡、舞龙、盘鼓、大班会、高跷、舞狮

等组成的民俗巡演队伍宛如长龙，从亳州曹氏公园南门出发，
途经芍花路、希夷大道、光明路，踩街巡演，所到之处引来喝彩
连连，由20多人组成的高跷队，传统的大班会向人们再现了岳
飞精忠报国、秦桧被捉等内容。在激越的锣鼓声中，舞狮的小伙
子们腾挪跳跃，将狮子舞得出神入化，妙趣横生，精彩的表演赢
来一阵阵叫好声。气势宏大的腰鼓、盘鼓、彩扇舞、红绸舞，加上
一批民间花船、十二生肖表演和充满青春气息的劲歌曼舞交汇
在一起，构成了药都时尚欢乐的新景象。
亳州市委宣传部的一位工作人员告诉记者，亳州的药商遍

布全国，每年的药交会都会呼朋唤友地回家看看，药交会已经不
仅是谈生意的场所，还是交流感情的契机，因此，亳州的药交会
有着浓浓的人情味和深厚的文化底蕴，民俗活动正是亳州人给
客商献上的一份厚重的礼物，“亳州药交会要让全国的药商感
到不虚此行”。

本报讯 8月下旬以来，正是青蒿收购季节，外地客商蜂
拥入渝。这场从“青蒿之乡”酉阳及丰都等地愈演愈烈的青
蒿抢购战火，目前已蔓延至黔江、万州，青蒿价格也上涨了
近5倍。
重庆黔江区政府办副主任谭志华告诉记者，在去年，黔

江青蒿的价格不过每公斤2元多。而从今年5月底开始，外地
商家就开始纷纷来黔江抢购青蒿，而且一出手就是每公斤5

元，随后青蒿价格一路攀升至目前的每公斤10元，比当地企
业与农户签订的收购价高出许多。在这种情况下，多数青蒿
最终被外地商家购走。
谭志华说，一直以来黔江都是青蒿的生长地之一，但数

量并不多。近年来青蒿素在市场上一路走俏。面对巨大商
机，今年以来黔江一些乡镇和企业纷纷上马青蒿种植项目，
外地厂家也来黔江与本土企业合作建立青蒿种植基地。据
农业部门初步统计，今年黔江种植青蒿的面积在5万亩左
右。
同时，青蒿收购大战也在万州开始了。万州区农业局副

局长冉茂超告诉记者，截至发稿时，万州区的青蒿收购价已
涨到8元 /公斤。今年万州种植青蒿的面积在2.5万亩左右，
目前，万州的青蒿已被抢购一空。
面对外地商家的抢购，重庆当地涉足青蒿的企业都表

示：将积极行动，进行“青蒿保卫战”。万州本草农业开发公
司是较早涉足青蒿的企业，今年他们在龙驹建立了7000亩
的青蒿种植基地。该公司总经理任开宣称，外地商家来万州
高价抢购青蒿确实给他们带来很大压力，一些与公司签订
了收购协议的农户在高价面前选择了“倒戈”。
面对青蒿抢购潮，目前重庆的黔江、万州、涪陵等都在

加大青蒿产业的规划和投入，欲做大青蒿产业。黔江区已提
出，从2006年起，每年安排一定的财政专项资金支持青蒿产
业发展，通过农业项目配套扶持青蒿基地建设，鼓励用好田
好土种植青蒿，鼓励业主、大户承包发展青蒿产业。涪陵区
则早已提出了一个发展青蒿种植的5年计划，到2008年青蒿
种植规模将达到8万亩，同时还将吸引青蒿加工企业在涪陵
落户。 （陈林）

本报讯 广州药业股份有限公司充分发挥老字号的群体优
势，通过进一步整合资源，壮大实力，拓宽市场，使企业生产经营再
上新台阶。据统计，今年上半年，该公司销售收入和利润均比去年
同期大幅度增长，其中纯利润同比增长264% ，创历史最好水平。
广州药业是广药集团旗下两家上市公司之一，素以中成药生

产著称，拥有陈李济、奇星、敬修堂、潘高寿、王老吉等一批著名的
老字号，产品消渴丸、华佗再造丸、夏桑菊、川贝枇杷膏、清热消炎
宁等久负盛名。今年以来，该公司锐意做好“三篇文章”：一是抓好
产品的二次开发，使传统老产品焕发青春；二是拓宽“广药”市场，
加快走向全国和国际市场的步伐；三是整合资源，降耗增效，实现
跨越式发展。
近年来，广药集团斥巨资建成了国家级中药提取分离技术工

程研究开发中心，为旗下企业提供一个产品创新和二次开发的高
水平技术平台。这一平台促使广州药业一批传统名牌中药更新换
代，“永葆青春”，并形成了单品种年销售逾亿元的产品阵容。
在营销上，广州药业冲出了以往“两广”（广东、广西）市场的局

限，努力使“广药”产品跨过长江、黄河，走向长城内外。据了解，如
今“广药”产品在广东省内、省外市场的销售份额，已从过去的8∶2
逐渐趋于“平衡”，按照这一发展态势，几年后“广药”在广东省外市
场的份额将超过省内，使“蛋糕”越来越大。
广州药业另一让人“看得见，摸得着”的效益增长方式是开源

节流。该公司通过内部资源整合，既壮大了实力，又节省了资源，
“抠”出了可观的效益。广药集团新班子上任后，强调“整体观念”和
“一盘棋”思想，改变了以往下属企业“各自为政”的状况，充分发挥
出了规模效益优势。一年来，单是原辅料、包装材料、进口物资等实
行集中采购，广告实行统一投放等几项措施，就节约成本逾2000万
元。同时，公司通过内部调剂资金，企业之间“同舟共济”，一年来仅
节约银行贷款利息就达千万元以上。

案例：广东某制药公司生产的一个已有30多年“药龄”
的复方风湿宁注射液近来销售突然红火，令很多人颇感费
解：多年悄无声息，为何忽然又成市场新宠？
原来，这是该公司锐意实施的“独家产品”战略而引发

的市场效应。
据了解，复方风湿宁注射液原是这家公司独家研制和

生产的名牌产品，曾一度垄断全国市场。后来由于被当地另
一家药厂仿制，从而失去了独家产品的光环。面对竞争者，
该公司经过深思熟虑，毅然决策：以300万元重金收购仿制
产品的生产经营权。经过多方协调和磨合，该企业终于如愿
以偿，重新垄断了市场。随后，他们又对复方风湿注射液二
次开发，同时还加强了企业和产品形象宣传，进行了一系列

市场策划和推广工作。于是，这个老牌产品很快又重新成为
市场新宠，销售“火”起来了。从目前该产品的市场发展趋势
来看，他们用“天价”回购的独家经营权很快将会得到超值
回报。
笔者认为，此案例给业界三点启示：首先，选择独家产

品，最好有突出的地方特色。复方风湿宁注射液就是一个传
统的经典验方，久经市场考验；其次，看准目标就要当机立
断，舍得花重金才能抱回“金娃娃”；再者，取得独家经营权
后并非万事大吉，还必须下力量对产品进行打造，增加含金
量，并及时做好市场策划与推广。做到这些，才能得到理想
的回报。

（每裕）

步长集团发展重点转向
抗肿瘤药物领域
本报讯 步长集团日前宣布，加大力度进军抗肿瘤治疗药

物市场，重点打造以养正合剂、乌头注射液和国家二类新药得
力生注射液为主的抗肿瘤中药推广平台，将肿瘤事业部培育
为该集团新的效益增长点。
据了解，该集团3年前收购的北京正邦制药有限公司目前

已作为生产基地正式运行。步长集团今后还将增加新的抗肿
瘤药物，同时从国外引进肿瘤治疗仪器以拓宽产品领域，形成
一个完整的抗肿瘤产品线。 （王蔚佳）

海王银河与华药
建立新合作
本报讯 日前，山东海王银河医药有限公司董事长孔宪俊

与华北制药集团有限责任公司董事长常幸在山东潍坊就双方
如何在山东医药市场开展新的战略合作进行了洽谈。
双方经协商确定，2006年，华药集团将通过海王银河完成

销售额1亿元。为了加强业务合作，双方约定由有关人员成立
业务联络小组，制定详细的营销实施方案，负责双方的沟通、
协调。双方高层领导将加强沟通，及时解决合作中出现的问
题。同时，为支持海王银河对华药产品的市场开发和维护工
作，华药还将提供17部终端运输服务车，由海王银河调配使
用。 （刘峰）
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